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Rinnovabilita
Gestione delle aree forestali

|| cartone per bevande &
I'unico imballaggio per
alimenti liquidi prodotto a
partire da una fonte
rinnovabile (74%):

La carta
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Obiettivo

Estensione della raccolta differenziata deicartoni per
bevande sul territorio nazionale

Sviluppo, in collaborazione con Comieco, di un piano di
comunicazione per | cittadini

Estensione della raccolta differenziata a 22,8 mio cittadini
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Raccolta differenziata
Obiettivo 2008 raggiunto!

Abitanti italiani coinvolti:
Oltre 23 milioni

A Settembre 2008

Roma, Firenze, Lucca, Modena, Reggio Emilia,
L’Aquila, Milano, Torino, Novara, Bologna,
Sondrio, Venezia, Trieste, Napoli, Salerno,
Taranto, Ragusa, Enna, Catanzaro...

Elenco completo su www.tiriciclo.it



Riciclabilita
Da rifiuto a risorsa
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Riciclabilita
| prodotti del riciclo: la carta
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Riciclabilita
| prodotti del riciclo: la carta

CARTALATTE™




Riciclabilita
| prodotti del riciclo: Polietilene e Alluminio




La Strategia Ambientale
Messaggi Chiave

Sostenibilita ambientale

Public
Carlo De Stefano / 27-02-08




| cartoni per bevande a confronto con
la plastica
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| cartoni per bevande hanno minori
emissioni di CO,

1l milk & juice 1ljuice 1l past milk 1,5 lice tea 1l past milk 11 milk & juice
packs packs packs packs packs bottles
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ambient) chilled) multilayer) white) mono) RPET 30%)

*LCAs based on EU average data for energy, recycling and

isposal; incl. primary, secondary & transport packaging
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Global Environment Goals

Climate Goal:
entro il 2010, riduzione delle emissioni di gas
climalteranti del 10% rispetto al valori 2005

Recycling Goal:
entro il 2010 la quota globale di riciclo medio di
contenitori postconsumo del 25%




Climate Programme

Aumento dell’efficienza
energetica e riduzione

dei consumi

— Diminuiti del 32% per unita di prodotto
dal 2002

Acquisto di “energia
verde”
— Dal 2008, 100% energia verde

Queste attivita sono parte
dell’iniziativa WWF Climate
Savers alla quale aderiamo.

savers



Campagna ambientale

Tetra Pak 2008
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Scopo dell’attivita
Focus a livello ambientale

Aumentare la diffusione del
servizio di

dei cartoni per
alimenti sul territorio nazionale

Sensibilizzare 'opinione
pubblica sul valore della

dei cartoni per
alimenti

Enfatizzare i benefits in
termini di emission e
(Life Cycle Analysis)




Meet PET

Piano di sviluppo

Sviluppo quote di riciclo al 2010 (%)
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Meet PET

Piano di sviluppo

Popolazione servita (% e Milioni di cittadini)

: . 53%
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Campagna ambientale 2008
Affissione dal 15 settembre 2008

Dillo a tutti!

A Milano il contenitore

Tetra Pak |

@ riciclabile

Dillo a tutti!

A Milano il contenitore

Tetra Pak |

@ riciclabile

Dillo a tutti!
£

i, A Bologna il contenitore
'« © Tetra Pak

e riciclabile

T e 0 i o
CWJESIII v tetrapaiLit

{800 855811] wow samn

iIIo a tutti!

[ A Modena e Reggio Emilia

Dillo a tutti!

A Torino il contenitore

5, Tetra Pak |

@ riciclabile

A Imola, Forli e Faenza
il contenitore

P Tetra Pak

= riciclabile

il contenitore

S ,",”,',lm e
(30885811 wwomsrapan

A Firenze il contenitore
Tetra Pak
e riciclabile
con vetro, plastica e metallo

\ Public
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Campagna ambientale 2008
Stampa e Radio

Donna: Dillo a tutti!

Dillo a tutti!

Uomo: Dillo a tutti!
il contenitore Bambino: Dillo a tutti! _ _
Donna: Cos’e che devo dire a tutti?
Tetra Pak Uomo: Che il contenitore Tetra Pak
e riciclabile é riciclabile e naturalmente
01 st cors D0 EERT1] ottt prima va schiacciato.
Donna: In quale citta la raccolta

Tetra Pak e gia attivata?
E come si fa il riciclo?

Uomo: Basta chiamare il Numero
Verde 800 855 811 o col-
legarsi al sito www.tetrapak.it
e poi dirlo a tutti.

Donna: Dillo a tutti!

Uomo: Dillo a tutti!
e Bambino: Dillo a tutti!
3 Uomo:  Tetra Pak protegge la bonta.
E I'ambiente.

L)
2) Tetra Pak o°
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Sito Web
www.tiriciclo.it

Proteggi la bonta. Proteggi il futuro.
| cartoni per bevande sono riciclabili

...dedicato alla raccolta
differenziata e al riciclo del
cartone per bevande

o Ju ar
__FJ‘J_A___ E-_

Aggiornamento continuo!
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RICORDO DELLA PUBBLICITA" DI
TETRA PAK NELL'ULTIMO MESE

Q.11 Nell'ultimo mese Lei ricorda di aver visto o sentito una pubblicita della azienda Tetra Pak ?
Base: totale intervistati = 500

FASE POST FASE PRE

Sl Sl
55%0 29%

NO NO
45% 71%
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RICORDO DELLA PUBBLICITA" DI
TETRA PAK NELL'ULTIMO MESE

Q.11 Nell'ultimo mese Lei ricorda di aver visto o sentito una pubblicita della azienda Tetra Pak ?
Base: totale intervistati

(valori %) ANALISI PER CITTA’

55
TOTALE

(500) 29

57
S OLOGNA F
(100) 32

FIRENZE
(100) 1

|

|;I
N
=

MILANO
(145)

TORINO
(100)

I

ALTRE EMILIA
(55) 26

1

B FASE POST @ FASE PRE

Public
Carlo De Stefano / 27-02-08




LA PUBBLICITA" TETRA PAK

Base: Coloro che ricordano la pubblicita Tetra Pak su manifesti/affissioni, radio, quotidiani = 292

Medlia su scala d'accordo a 5 posizioni: 5 = molto d'accordo — 1 = per niente d'accordo

410 4,04 4,01

3 T T T T T T
FA CAPIRE CHE TETRA FA CONOSCERE TETRA CONVINCE IL ISPIRA FIDUCIA PER INVOGLIA | CITTADINI A CONVINCE | CITTADINI A INVOGLIA AD
PAK E' ATTENTA ALL' PAK CONSUMATORE CHE | TETRA PAK RICICLARE | CARTONI IN DIFFERENZIARE I RIFIUTI ACQUISTARE
AMBIENTE CARTONI DI TETRA PAK TETRA PAK URBANI CONFEZIONI DI TETRA
SONO RICICLABILI PAK
% Top tugemmeld 81 80 78 75 70 66 67

L 4
L

Tetra Pak



CREDIBILITA" CHE LE CONFEZIONI TETRA
PAK SIANO RICICLABILI

Q.22 .1 Quanto ritiene credibile che le confezioni in Tetra Pak siano riciclabili?
Base: Coloro che ricordano la pubblicita Tetra Pak su manifesti/affissioni, radio, quotidiani = 292

\

Molto
)

> IEE) 83%

Abbastanza
4)

Cosi cosi

(3)

Poco
(2)

Per niente

(1)
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Comunicazione Ambientale
Il valore della Partnership

Obiettivo:

Accrescere |'appeal del
prodotto contenuto in un pack
Eco-compatibile

Target:
| consumatori

Public
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Comunicazione Ambientale
Strumento: | prodotti del riciclo

COOP ITALIA

1 milione di shopper in
Cartafrutta distribuiti a
eventi, manifestazioni e
promozioni interne ai
punti vendita




Comunicazione Ambientale
Strumento: | prodotti del riciclo

NATURA Si

1.000.000 shoppers
in Cartafrutta ogni
anno nei negozi e
altri 50.000 per gli
eventi (Sana, etc).




Comunicazione Ambientale
Strumento: | prodotti del riciclo

ACQUARIO DI GENOVA

75.000 cataloghi e 3.000 block
notes realizzati in Cartalatte
per ’Acquario

prodotti in EcoAllene in
vendita al book shop
delllAcquario

un plastico, pannelli e leaflet
che spiegano il riciclo del
cartone per bevande

TEIRARAK E ACQUARIO DI GENOVA
FERNUN RUTURO SOSTENIBIZE. [ EONTENITORI YUOAT DS
LATTENSHCECHI, VINO ETC. (ZDANNO VITA A MATERIAN

UTILh GLIAOGGETTI IN VENDITANQUN, NASCONQ/DAL
RICICLO™BEI CONTENITORI DNLANE/ SUCCHI, VINO...




Comunicazione Ambientale
Strumento: Add On Pack

Raccolta con la carta;: Roma G | SE':EE%Et

-1,2 milioni packs con messaggio

ambientale
- 200 mezzi della citta personalizzati ST,

- la filiera del latte ricostruita presso il
Museo dei Bambini: Via Lattea dalla mucca
al riciclo dei cartoni del latte



Comunicazione Ambientale
Bilancio ambientale e sociale

Bilancio Ambientale e Sociale
EDIZIONE 2006




Comunicazione Ambientale
Fiera Ecomondo 2007

Principale evento fieristico sui
tem ambientali in ltalia
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Comunicazione Ambientale
Promozione Confezioni/Prodotti innovativi

Premi per i migliori packaging come I'Oscar Imballaggio:

2006, Caviro: Olive

2004, Confruit: TBA200mid Oil in TPA 1000

Wins the Oscar

ﬁmn

| '
2007, participation
with Tetra Pak Wide
Technology and
Bonduelle Tetra Recart




Comunicazione sul territorio
Partnership con | produttori

Un messaggio ambientale sull’ecocompatibilita’ della
confezione apposto sul contenitore stesso -
Latte fresco

= ’'esempio di Fraschert: INTERO
messaggio ambientale sul pack e _.
alita

sulle affissioni y

Con questa confezione, proteggi
’Alta Qualita e ambiente.

Il cartone utilizzato per questo contenitore, Con peiesta confazions, proleggi
. ) : a Qualita & Pambisnta.
& oftenuto da cellulosa di foreste a  cartne itz et guesta cantentoe,
q . . penuts da c=llulcsa di fopesie &
rimboschimento programmato: per ogni ecesrimenis g o
albero utilizzato ne vengono piantati altri e
i . arodutthee & Im=ramame fociablie (P
quattro. Grazie alle sue caratteristiche e oo A 1 s et e
produttive & interamente riciclabile (Per B min = o o o e

sapere come vai su www.tetrapak.it). Inoltre
questo contenitore difende il latte dalla luce
garantendo la massima protezione delle
vitamine e del gusto del prodotto.

. ‘ ° ¥ 0
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2) Tetra Pak Q
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Comunicazione
Strumento: www.tetrapak.it

Online da
Ott 2003 con
trend visite:

Rirad S S

i Tetra Pak |
;__f Comunica

2003: 9.378
2004: 186.249
2005: 165.978
2006: 99.942
2007: 509.510
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Tetra Pak a Anuga FoodTec

Colonia (DE) 4 - 7 Aprile

i ‘-—'*‘ii‘k

- 1esto-sibo & slato seqnalsto e gll
Had - i — _Ill ..i--|.1.:.,. Jremio Weh lkzlig pe
PWI20055ITO ECCELLENTE R,

A! Tetra Pak lta Pk Marketivg  Te Pk Comumics

Haoam: Pagpe

Mews

Tatia Pak annuncia la decisions di
trderrompera 1 prodezione nello
Odai Tedra Pak ha annunciatd i

LA 2006
Con Vi G e Tetra Pak scoprnl Happy Mals
rannn d2l seaydizszimo “Conoorso o B
hial --.-.I..-| -_'..' a Trutta, coimalge in

Leggl la natizia I

Tetra Pak e la Fordazione btemagionale
per I'Osteoporosi (IOF) impegnate a
prodmivern e Ninfornmazions su dquasia
malattia
=1 =k ha =nnu ato ondila firma d

Leggl la nablxls |;




Att I V I ta d I P R a%’;gppo T;t;a P k e'é‘mbientale
. Wility img documenta
qualita & ambiente eg n

O amh;
'impegno per la sostenibilita mb/@nta/e

TETRA PAK Riduzione d
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