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FAAM SERVICE

Evam Srl, FSAdriatico, FSEmilia,
FSCampania, FSPuglia, FSVeneto,
Marcom Srl
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LLA MISSIONE

Produrre “lavorando di piu e faticando di meno”
per proporre ai partner ed ai clienti

il massimo della tecnologia e qualita

con il miglior rapporto qualita/prezzo

per i prossimi 450 anni.



IL CAPITALE UMANO
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LE STRADE PERCORSE

1 -DA PRODOTTO A
cROUPR PROGETTO/SOLUZIONE

2 - 1L MODO DI FARE IMPRESA:
DA FUNZIONE A PROCESSO
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IL POSIZIONAMENTO DI FAAM
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PRODUCT INTANGIBLES

Corporate Brand FAAM

Innovazione

Un unico marchio per una pluralita di

prodotti: il consumatore acquista
I’Azienda FAAM.

- Continui Investimenti in R&D
nell’ottica del risparmio energetico e
basso Impatto ambientale
- Rapporti  co-design e co-
progettazione con enti di ricerca e
progetti co-branding e co-marketing
con Imprese Partner e Clienti.

Servizi pre/post vendita

Focalizzazione su Customer Care;
potenziamento reti commerciali,
distributive e di assistenza: FAAM
Service — Franchising.



CORPORATE INTANGIBLES

Cultura d’impresa

Diffondere a tutti 1 livelli il concetto
di delizia del cliente: ascolto attivo,
Interesse disinteressato, amore
fraterno.

Il Capitale Umano

Selezione, formazione e
valorizzazione delle risorse umane
nell’ottica  del miglioramento

continuo.
| Sistema Informativo
Potenziamento del sistema
informativo:  net-work allargato

Clienti — Fornitori - Centri di
Influenza e implementazione SAP




GROUP

PER I PROSSIMI
450 ANNI
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