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PRODOTTI PROGETTI 

Esperienza del consumo

più che sul prodotto in sè



ARCHITETTURA DELL’ESPERIENZA 

non é importante il prodotto Fornarina

ma indossare e vivere con gli altri il prodotto

Fornarina 



MEMORIA COLLETTIVA 

offrire esperienze che costellano il vissuto del 

prodotto



Percezione 

Sentimenti ed 

emozioni

creativita’

COMPONENTE EMOTIVA, AFFETTIVA, EMOZIONALE 

Esperienze
Percezione 

sensoriale 

creativita’

cognitiva 

Fisicita’Relazioni 



URGENZA 

1. MANTENERE VIVO L’APPEAL DEL BRAND 

2. AVERE UN’OTTIMA REPUTAZIONE

3. VENDERE NEI DIVERSI MERCATI 3. VENDERE NEI DIVERSI MERCATI 

4. CONFRONTARSI CON LE DIVERSE CULTURE 

5. “AMARE” ED “ESSERE AMATI” DAI CONSUMATORI 



RUOLI D’APPRENDIMENTO

Raccogliere continuamente nuove fonti di informazioni 
al fine di ampliare le proprie conoscenze e crescere. 

ANTROPOLOGO-IMPOLLINATORE-OSTACOLISTA -
SCENOGRAFO - NARRATORE-ARCHITETTO-DIRETTORE

Il gruppo è fondamentale nel cogliere criticità e creare 
innovazione. 



DRIVER

moda+arte+esperienza

Idea fondamentale per trasformare un’esperienza 
ordinaria in distintiva. 
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LE COLLABORAZIONI ARTISTICHE 



GLENN BARR

Artista di Detroit, il cui universo creativo è

sospeso tra la cultura pop e il surrealismo. sospeso tra la cultura pop e il surrealismo. 



GLENN BARR, BIRTH OF VENUES ON AVENUES B 



DOMINIQUE DONOIS 

Artista francese creatrice di eleganti opere in 

cartapesta: un mondo incantato fragile e cartapesta: un mondo incantato fragile e 

poetico.  



DOMINIQUE DONOIS, WINDOW SET UP  LAMARELLE 



ANGELIQUE HOUTKAMP 

Eclettica artista olandese che mescola nelle

sue opere il gusto della Old Tattoo School e lasue opere il gusto della Old Tattoo School e la

stravaganza degli anni ‘20.  





MISS VAN 

Miss Van graffitista francese, creatrice di

Les Poupées, bamboline dolci e sensuali. Les Poupées, bamboline dolci e sensuali. 



MISS VAN, PRINCESS OF THE NATURE  



JUNKO MIZUNO

Junko Mizuno è una delle artiste giapponesi più

promettenti della scena manga attuale. promettenti della scena manga attuale. 

i suoi disegni, incontri fantastici di glamour e grottesco,

invadono Tokyo da diversi anni in tutti i settori della

cultura pop.



JUNKO MIZUNO, BABYSITTING 



JEAN GIRAUD aka MOEBIUS 

Jean Giraud, alias Moebius, è una delle figure più

importanti nel mondo dell'illustrazione. importanti nel mondo dell'illustrazione. 

Dalla fantascienza al fantasy, Moebius è riuscito con la 

sua immaginazione creativa a creare scenari per 

importanti produzioni: Tron, Alien, The Abyss e Il Quinto

Elemento.



MOEBIUS, LEVITATION 



MIJN SCHATJE 

Dietro questo pseudonimo si nasconde l’artista

franco-olandese Marie Blanco Hendrickx. franco-olandese Marie Blanco Hendrickx. 

L’universo di Mijn Schatje è abitato da meravigliose

bambole dagli sguardi affascinanti e magnetici. 



MIJN SCHATJE, MERMAID SEA



MIJN SCHATJE, CALL ME TIGER



SIMONE LEGNO 

Simone Legno, direttore creativo di tokidoki, nasce a

Roma nel 1977. Roma nel 1977. 

Tokidoki, in giapponese “qualche volta”, propone una

sintesi originale e divertente di oriente e occidente. 

Importanti collaborazioni con Karl Lagherfeld, Marvel e 

Mercedes. 



TOKIDOKI FOR BLACK EYED PEAS



STINA PERSSON 

L’arte della svedese Stina Persson raggiunge uno stile 

moderno con inchiostri ed acquerelli usati a gouache.  



STINA PERSSON, CAPRICON 



STINA PERSSON, TAURUS



KATRIN PETURSDOTTIR 

Cinetiche ed istintive le illustrazioni di Katrin hanno uno

sviluppo intuitivo. sviluppo intuitivo. 

Le sue opere sono esposte alla National Gallery di Oslo. 



KATRINA PETURSDOTTIR, SUBPLANT 



MARIO ADDIS 

Animatore e disegnatore raccoglie la tradizione dei grandi 

cartoonist italiani, impreziosendola con una forte 

impronta surreale e un tratto personalissimo.

Importanti collaborazioni tra cui "Il Mostro" di Roberto 

Benigni, "Johan Padan" di Dario Fo, e "La Gabbianella ed il 

Gatto" di Enzo D’Alò. 





FORNARINA SHOWCASEFORNARINA SHOWCASE

VIDEO 



I PRODOTTI 
I prodotti diventano messaggi dinamici…I prodotti diventano messaggi dinamici…



FORNARINA featuring GLENN BARR 



FORNARINA ADVERTISING 

CAMPAIGN F/W 2008-09



FORNARINA featuring MISS VAN



FORNARINA VIBE F/W 2004-05



FORNARINA featuring JUNKO MIZUNO



FORNARINA ADVERTISING CAMPAIGN F/W 2008-09



FORNARINA featuring MIJN SCHATJE 



FORNARINA ADVERTISING CAMPAIGN S/S 2008



FORNARINA featuring STINA PERSSON 



FORNARINA ADVERTISING CAMPAIGN F/W 2007-08



FORNARINA featuring KATRIN 

PETURSDOTTIR 



FORNARINA ADVERTISING CAMPAIGN SS 2007



Fornari Creative Department 
Caterina Aimone - Marco Bragaglia



PARIS HILTON WEARING TOKIDOKI



PUNTI VENDITA VETRINE

La creazione dei luoghi che abbiano la capacità La creazione dei luoghi che abbiano la capacità 

di promuovere storie e intrattenimento.  



Luogo fondamentale nel processo

d’acquisto

Da contenitore di merce

A luogo d’intrattenimento e 

messa in scena del prodotto



FORNARINA featuring MIJN SCHATJE 

FORNARINA STORE, AMSTERDAMFORNARINA STORE, AMSTERDAM



“THE DAY I GOT LOST”-MIJN SCHATJE SOLO SHOW



CRAZY BEAUTIFUL_WINDOWS SET UP_AMSTERDAM



CRAZY BEAUTIFUL_WINDOWS SET UP_AMSTERDAM



FORNARINA STORE 

LONDON, CARNABY STREET

Profumazione, musica e illuminazione. 

Il progetto di illuminazione riproduce il ciclo naturale 
delle differenti fasi di luce, per mezzo di oltre mille 

elementi in policarbonato stampato, retroilluminati da 
più di 400 metri di led. 



LONDON, CARNABY STREET



LONDON, CARNABY STREET



FORNARINA 

LaRINASCENTE, MILANO LaRINASCENTE, MILANO 











FORNARINA featuring DOMINIQUE DONOIS 

FORNARINA STORE, ROMA 





FORNARINA featuring MISS VAN 

FORNARINA STOREFORNARINA STORE

Melorose Ave, Los Angeles 







FORNARINA featuring GLENN BARR 

FORNARINA STOREFORNARINA STORE

Carnaby Street, Londra







ANA BEATRIZ BARROS ,FORNARINA STORE MILANO 



LINDSAY LOHAN,FORNARINA STORE LOS ANGELES 



EVENTO

Fornarina Urban Beauty Show  Fornarina Urban Beauty Show  



Nasce dall’esigenza di trovare nuovi modi

e linguaggi per presentare le collezioni. e linguaggi per presentare le collezioni. 



Un format, diverso, originale che incontri e superi le

aspettative dei grandi clienti, dei buyer “smaliziati” di

departement stores e di tutte quelle persone

desiderose di accedere ad esperienze solitamente

organizzate per un pubblico esclusivo.  



L’obiettivo è quello di aprire nuove finestre

sui mercati strategicamente potenziali per la brand,sui mercati strategicamente potenziali per la brand,

con un 

“colpo di scena” a tutti accessibile. 



Nel Luglio 2006 nasce la prima edizione del 

Fornarina Urban Beauty Show, 

format internazionale dedicato alla creatività

dove produzione e performance delle arti

sono volte ad evocare l’immaginazione

provocare i sensi e muovere le relazioni

in giro per il mondo.



Il Fornarina Urban Beauty Show

e’ una performance multisensoriale

che conduce lo spettatoreche conduce lo spettatore

in un percorso di suggestioni visive e 

mostra una metropoli contemporanea, percorsa da strade

virtuali, incontri di stili, culture e tendenze.



MIX DI CANALI PER CREARE ESPERIENZA… 

Eventi, People, Store, Web, Mobile, Mailing, Eventi, People, Store, Web, Mobile, Mailing, 

Pubbliche Relazioni,

Advertising, TV, Vetrine Speciali,  Guerrilla



FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW

International Key Accounts, Clienti,  Agenti, Stampa, 

Vip & Celebrities, Consumers, Trendsetters, Friends



12th MAY 2008 CARROUSEL DU LOUVRE

PARIS



POP UP SHOP



POP UP SHOP



IMMAGINE COORDINATA 

DELL’EVENTO 

art by MOEBIUS





E-CARD 



INVITO 



PROGRAMMA DELLE SALE  



PROGRAMMA DELLE SALE  



INTERNATIONAL KEY ACCOUNT SPECIAL GIFT



FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW_CONSUMER GIFTS 



FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW_DVD



FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW - ENTRANCE



FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW - ENTRANCE



CONSUMER ACTIVITIES

FORNARINAURBANBEAUTYSHOW.COM

Invito digitale da scaricare su una sezione speciale del sito previa

profilazione.

LE VESTIBULELE VESTIBULE

Punto di distribuzione inviti per l’evento. 

COMPETITION

Ideazione di un concorso a premi

(1°premio: viaggio a Parigi per assistere all’evento).



CONSUMER ACTIVITIES

DIGITICK.COMDIGITICK.COM
Download invito digitale e profilazione consumatore.

WEBSITE DIGITIK.COM PER IL DOWNLOAD DELL’INVITO 



WEBSITE DIGITIK.COM PER IL DOWNLOAD DELL’INVITO 



LE VESTIBULE_ Invitation distribuiton Point



WEB

1. FORNARINAURBANBEAUTYSHOW.COM
Sezione speciale dedicata all’evento;
Possibilità di downloading dell’invito; 
Sezione dedicata alla COMPETITION; 

2. FORNARINA.COM
Special pop-up promo event e competition

3. MYSPACE.COM/fornarinaurbanbeautyshow

4. MYSPACE.COM/fornarinaparis
Creazione di un nuovo profilo MySpace

5. FACEBOOK COMMUNITY
Creazione del profilo Fornarina Urban Beauty Show



WEBSITE FORNARINAURBANBEAUTYSHOW.COM



WEB MYSPACE.COM/fornarinaurbanbeautyshow



WEBSITE MYSPACE./FORNARINAPARIS



LE VESTIBULE_RENDER



LE VESTIBULE_SET UP

LE VESTIBULE



LA CENTRALE 29 RUE DU FOUR



LA CENTRALE_SET UP

LA CENTRAL, RUE DU FOUR



PRESS: FRANCE AND WORLDWIDE 

Fashion 

Lifestyle 

Streetwear

Art

Newspaper

PUBBLICHE RELAZIONI 

Newspaper

TV: FRANCE AND WORLDWIDE

rubriche, speciali e programmi TV

CELEBRITIES&PRODUCT PLACEMENT FRANCE



LINDSAY LOHAN@FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW 



ADV PAGE



ADV PAGE



WAD GRAPHIC ISSUE 

Diffusione: 250.000 copie / trimestrale

Readership: 1.117.000 lettori

FASHION PRESS

PIANIFICAZIONE: 

MARZO: Doppia Pagina + Graphic Issue 6 
Pagine Redazionale

GIUGNO: Doppia Pagine + Denim Issue 6 
Pagine Redazionale









JALOUSE CITIZEN K MIXTE

FASHION PRESS

Diffusione: 85.000 copie / 

mensile

Readership: 300.000 lettori

PIANIFICAZIONE:MAGGIO

Diffusione: 130.000 copie / 

trimenstrale

Readership: 450.000 lettori

PIANIFICAZIONE:MAGGIO

Diffusione: 80.000 copie /

mensile

Readership: 300.000 lettori

PIANIFICAZIONE:MAGGIO



FLAVOR NUMERO GLAMOUR

FASHION PRESS

Diffusione: 200.000 copie /

bimestrale

Readership: 900.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO

Diffusione: 80.000 copie / 

mensile

Readership: 300.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO

Diffusione: 330.000 copie / 

mensile

Readership: 1.500.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO



NEWSPAPER

LIBERATION LIBERATION NEXT 

Diffusione: copie giornaliere

Readership: lettori

PIANIFICAZIONE: 10 MAGGIO

Diffusione: 140.000 copie mensili

Readership: 390.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO



BLAST BLACKPOOL CLARK

URBAN/CULTURE/MUSIC PRESS

Diffusione: 70.000 copie / 

mensile

Readership: 350.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO

Diffusione: 30.000 copie / 

quadrimestrale

Readership: 150.000 lettori

PIANIFICAZIONE: APRILE

Diffusione: 35.000 copie / 

bimestrale

Readership: 200.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO



TRAX LES INROCKUPTIBLES

URBAN/CULTURE/MUSIC PRESS

Diffusione: 20.000 copie / 
mensile
Readership: 80.000 lettori

PIANIFICAZIONE: MAGGIO

Diffusione: 43.000 copie /

settimanale

Readership: 1.117.000 lettori

PIANIFICAZIONE: 5-11 MAGGIO



URBAN/CULTURE/MUSIC PRESS
A NOUS PARIS 

Weekly Magazine

Diffusione: 300.000 copie / settimanale Readership: 500.000 lettori

PIANIFICAZIONE: 5 – 11 MAGGIO 



AIR FRANCE MAGAZINE 

TRAVEL MAGAZINE

Diffusione: Distribuita su tutti i voli Air France nel mondo 385.000 copie/ mese

Readership: 1.000.000 lettori

PIANIFICAZIONE: 

MAGGIO 

Inserzione Pagina Singola



PROMOZIONE 

WOMBAT PACK Free Press 

Personalizzazione involucro Wombat Pack



PROMOZIONE 

WOMBAT PACK Free Press 

Inserimento di un poster personalizzato: su un lato grafica di Junko 
Mizuno, su un altro comunicazione evento



fr.myspace.com

www.gogoparis.com

www.brain-magazine.com

www.fluokids.blogspot.com

ADVERTISING ON LINE

www.fluokids.blogspot.com

www.street-tease.com

www.behype.net

www.glamour.fr



GUERRILLA MKTG ACVTIVITIES

100 Biciclette customizzate posizionate in luoghi strategi di

Parigi per promuovere l’evente. 



Creazione all’interno dell’evento del temporary store che 

offriva la possibilità  di dilatare l’esperienza dello show 

acquistando prodotti ad edizione limitata creati con i 

diversi artisti. diversi artisti. 

Inoltre possibilità di conoscere e confrontarsi con gli 

artisti in uno spazio dedicato al Meet&Greet. 



TEMPORARY STORE



TEMPORARY STORE



TEMPORARY STORE



TEMPORARY STORE



TEMPORARY STORE



TEMPORARY STORE, MEET&GREET 



TEMPORARY STORE, MEET&GREET 





DINOSAURO JR. 









DINOSAUR JR



DINOSAUR JR



FORNARINA URBAN BEAUTY SHOW

INSTALLATIONS

1. DREAMS ARE MY REALITY

2. MY SWEET OCTOPUS

3. THE CRYING SPIDER

4. LIGEIA AND THE WAVES4. LIGEIA AND THE WAVES

5. THE TEMPLE OF LOVE

6. BREAK MY HEART

7. LA MAISON DE LA PLUME

8. PRINCESS OF THE NATURE

9. OLD WORLD MEETS THE FUTURE  



Come funziona il

FORNARINAURBAN BEAUTY SHOW

11 INSTALLAZIONI CON UN MOOD DIVERSO:

ARTISTA, TREND, PARTNER ECCELLENTE.

ORIGINALITA’ DELLE INSTALLAZIONI:

SCENOGRAFIA, PERFORMANCE, MUSICA, ANIMAZIONE, LIGHT SCENOGRAFIA, PERFORMANCE, MUSICA, ANIMAZIONE, LIGHT 

DESIGN

REGIA: ESPERIENZA IMMERSIVA, SINCRETISMO DELLE ISTALLAZIONI 



MIJN SCHATJE

DREAMS ARE MY REALITYDREAMS ARE MY REALITY











MY SWEET OCTOPUS





Fornari Creative Department 
Caterina Aimone - Marco Bragaglia















THE CRYING SPIDER 



Fornari Creative Department 
Caterina Aimone - Marco Bragaglia











with 

Crystallized™ Swarovski Elements

LIGEIA AND THE WAVES 







COLOR TABLE FOR THE MAIRMAID’S TAIL  











THE TEMPLE OF LOVE 























LA MAISON DE LA PLUME LA MAISON DE LA PLUME 





Raoul Ubac: Mannequin surréaliste (mannequin dressed by André Masson), 
1938









PRINCESS OF THE NATURE









Fornari Creative Department 
Caterina Aimone - Marco Bragaglia









Costance Luzzati_Arpista



THE MILKY WAY 





Fornari Creative Department 
Caterina Aimone - Marco Bragaglia











OLD WORLD MEETS THE FUTURE



GLENN BARR, A MIDSUMMER’S NIGHT DREAM 



GLENN BARR, JOCKEY FULL OF BURBON 



GLENN BARR, THE OCEANID 



Fornari Creative Department 
Caterina Aimone - Marco Bragaglia









THE LADY AND THE UNICORN 



THE LADY AND THE UNICORN, ARAZZO FIAMMINGO, XVI SEC. 









BREAK MY HEART

Una foresta pop e surreale di rossetti giganti, che cela al suo interno un 

pulsante cuore meccanico.



BREAK MY HEART
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