Nascita di una campagna
pubblicitaria

Un Brief, Un Budget, Un Target
perche:

Ogni giorno e un giorno m

Francesca Virgili — Mirus Marche



Nascita di una campagna pubblicitaria

Come nasce un visual

e || Brief e i rapporti tra Azienda e Agenzia
e La creazione delle proposte

* La presentazione

e La produzione



Come nasce un visual - |l Brief

Obiettivo di marketing
Strategia di comunicazione
Target

Promessa

Reason why

Tone of voice

Strumenti



Come nasce un visual — Le proposte

| brief
| brainstorming

Primi visual

_a funzione del copywriter



Come nasce un visual — La presentazione

agni glorno é un giorno m
ogni giomo & un giorno m

sarvizio cliontl manas 800 | BY3330 - www manas,oom

servizio cllantl manas 800 / 893330 - www.manas com



Come nasce un visual — La produzione

* Lo shooting (multisoggetto)
e | formati (chi li stabilisce)

e | fotoritocchi (chi li realizza)
* Gli impianti (chi li produce e li invia)



Come nasce un visual — La produzione

e/

e RO m



Come nasce un visual — La produzione




Come nasce un visual — La produzione

-
-

fs?_- "Per il mio lavoro, wagglo
e con ROma MArche Lmee

'f" Francesca Virgili, Account Director Mirus, 7° mese di grawdanza

Dal 1° Marzo al via la Linea Comfort ROmA MARCHE U@c_s&

www.romamarchelinee.it



Nascita di una campagna pubblicitaria

Come si veicola la campagna

e || Budget (prima del target?)
e || Target (insieme di individui bersaglio divisi per
fasce d’eta)

e Media planning (Readership, copertura netta,
diffusione)

e Lavalutazione (GRP —indice di pressione
pubblicitaria — penetrazione x frequenza)
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Nascita di una campagna pubblicitaria

La comunicazione nel tempo

|l ciclo di vita del prodotto (stagionalita)

 'immagine coordinata (catalogo+cart. vetrina)

e Le azioni di sostegno (affissione, radio, web)



Nascita di una campagna pubblicitaria
L'immagine coordinata




Nascita di una campagna pubblicitaria

NON DITE A MIA MADRE CHE FACCIO IL
PUBBLICITARIO...

LEI MI CREDE PIANISTA IN UN BORDELLO
Jacques Séguéla — 1986
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