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Nascita di una campagna pubblicitaria

Come nasce un visual

• Il Brief e i rapporti tra Azienda e Agenzia
• La creazione delle proposte
• La presentazione
• La produzione



Come nasce un visual - Il Brief

Obiettivo di marketing
Strategia di comunicazione
Target
Promessa
Reason why
Tone of voice
Strumenti



Come nasce un visual – Le proposte

• Il brief
• Il brainstorming
• Primi visual
• La funzione del copywriter



Come nasce un visual – La presentazione



Come nasce un visual – La produzione

• Lo shooting (multisoggetto) 
• I formati (chi li stabilisce)
• I fotoritocchi (chi li realizza)
• Gli impianti (chi li produce e li invia)



Come nasce un visual – La produzione



Come nasce un visual – La produzione



Come nasce un visual – La produzione
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Come si veicola la campagna

• Il Budget (prima del target?)
• Il Target (insieme di individui bersaglio divisi per 

fasce d’età)
• Media planning (Readership, copertura netta, 

diffusione)
• La valutazione (GRP – indice di pressione 

pubblicitaria – penetrazione x frequenza)



Il Piano Media
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La comunicazione nel tempo

• Il ciclo di vita del prodotto (stagionalità)
• L’immagine coordinata (catalogo+cart. vetrina)
• Le azioni di sostegno (affissione, radio, web)



Nascita di una campagna pubblicitaria
L’immagine coordinata
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NON DITE A MIA MADRE CHE FACCIO IL 
PUBBLICITARIO…

LEI MI CREDE PIANISTA IN UN BORDELLO
Jacques Séguéla – 1986
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