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Social Media (SM)

Social Network (SN)
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Mezzi di Comunicazione

Mezzi di Locomozione
=
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Mezzi di Comunicazione

Mezzi di Locomozione
• bisogna conoscerli (Mezzo più adatto)

=
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Mezzi di Comunicazione

Mezzi di Locomozione
• bisogna conoscerli (Mezzo più adatto)
• bisogna saperli guidare (Orientare)

=
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Mezzi di Comunicazione

Mezzi di Locomozione
• bisogna conoscerli (Mezzo più adatto)
• bisogna saperli guidare (Orientare)
• bisogna sapere dove andare (Obiettivi)

=



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011

Mezzi di Comunicazione
(SM & SN)

spesso:
• li si conosce
• li si sa guidare poco
• non si sa dove andare
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Aumento del traffico
=

Aumento del rumore di fondo
=

Necessità di ALZARE LA VOCE
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All’apparente diminuzione
dei costi del mezzo

(es. rispetto alla stampa)

AUMENTO DEI COSTI 
DI GESTIONE
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Oliviero Pigini
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Oliviero Pigini

Lamberto Pigini
Giuseppe Casali
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Oliviero Pigini

Lamberto Pigini
Giuseppe Casali

Stelvio Lorenzetti
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e...



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011

In anteprima, il nuovo logo istituzionale



Orgoglio
Italiano

 Con grande orgoglio, la Eko Music Group spa annuncia u!cialmente al mercato italiano e mondiale 
l’acquisto della Elettronica Montarbo srl - Cadriano - Bologna. 
 Due storiche Aziende italiane - apprezzate da mezzo secolo in tutto il mondo - uniscono il loro futuro.

Da oggi, pertanto, “Elettronica Montarbo srl” passa sotto il controllo della “Eko Music Group spa”

 È un momento importante per l’industria italiana degli strumenti musicali. Due aziende leader che hanno 
fatto la storia della musica, in Italia e nel Mondo, mettono insieme la loro storia, la loro esperienza, il loro know-how 
e le loro energie per rispondere al meglio alle s"de che il mercato globale impone.

 Ed è anche un momento di grande gioia ed emozione pensare che i sogni, le fatiche, le speranze e le aspettative 
dei due storici fondatori, Sergio Montanari di Montarbo e Oliviero Pigini di Eko, insieme a tutti coloro che nel 
tempo hanno lavorato in queste industrie, costituiscano oggi la base per rilanciare nel mondo quello che è conside-
rato tra il meglio del ‘Made in Italy’ nell’audio professionale. dal 1962

dal 1962

www.montarbo.it - www.ekomusicgroup.com
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Il cuore di Franko-B, Lorenzo
e altri
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Efficienza 
della giustizia nel 
sistema operativo

Cipolletta: 
l’innovazione ci salverà

Esperienza di vita 
alla Lega del Filo d’Oro

Susanna Tamaro,
è “Per sempre”

Il cuore di Jovanotti
batte marchigiano

Primapagina
Settembre 2011

n.57

Periodico di informazione, attualità e cultura di Banca Marche
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Il gruppo di lavoro del Liceo Artistico di Macerata 
con Lorenzo
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Cinema - Televisione - Moda
(anche per bambine)
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Hard Rock Cafe



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011



La Comunicazione Corporate in Italia - 23 Novembre 2011



 

 

Medium: Bild 
Verbreitete Auflage: 113.798 
Reichweite: 326.000 
Erscheinungstermin: 29. April  2010  
Inhalt: Grand Opening Party 
 

 
 

 

 

  Schröder + Schömbs PR GmbH 
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Medium: Berliner Kurier 
Verbreitete Auflage: 182.744 
Reichweite: 475.134 
Erscheinungstermin: 29. April 2010  
Inhalt: Grand Opening Party 
 

 
 

 

 
 

  Schröder + Schömbs PR GmbH 
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Berliner Kurier 
: 182.744 

: 29. April 2010  : 29. April 2010  
: Grand Opening Party 

Medium: Berliner Kurier 
Verbreitete Auflage: 182.744 
Reichweite: 475.134 
Erscheinungstermin: 29. April 2010  
Inhalt: Grand Opening Party 

  Schröder + Schömbs PR GmbH 
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Audio
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Social Media

Social Network

Il loro ruolo nel mix
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ISTAO

“Red Carpet”
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Circa 22.000 iscritti alla mailing list
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Daniela: Ogni tanto, la sera, mio padre si metteva sul balcone con la Eko e l'armonica, e suonava per ore.
Un giorno funesto mia madre, passando l'aspirapolvere, urtò la chitarra facendola cadere rovinosamente a 
terra, e fu in quel momento che il manico si ruppe.
Sono molto affezionata a questo strumento, al suo suono e ai ricordi della mia infanzia legati a mio padre, alla 
sua chitarra, e alla colonna sonora della mia vita.

Rodolfo: Per farla breve, mi ha fatto ritornare la voglia di suonare e non solo a me, ma anche a mio figlio, 
anche se poi lui ha preso una direzione metal, mentre io sono rimasto al tradizionale country rock; e ancora 
oggi, in un gruppo di vecchi reduci musicisti del tempo, la vecchia e cara EKO (come il buon vino migliorata 
dall’invecchiamento di 40 anni) fa ancora la parte del leone e se la gode insieme ad altre sei sorelline venute 
dopo tra elettriche, banjo e acustiche, a cui fa da brava madre.

Stefano: Purtroppo mio papà non c’è più e, ogni volta che suono con la “bambina”, ho sempre davanti il mio 
papà che mi guarda e che mi ascolta, come quando avevo 15 anni…

Gino: Ricordo che un pomeriggio di Settembre, mentre la mia mente, come quella di quasi tutti i soldati, era 
impegnata a fare il conto alla rovescia su quanto mancasse alla fine di quello strazio, in camerata udii un 
suono di chitarra che molto piacevolmente mi aprì il cuore. Rimasi affascinato nel vedere un mio commilitone 
mentre strimpellava accordi di Morandi, Beatles, Rockes su una lucidissima chitarra, tanto da sembrare un bel 
mobile appena restaurato! 
Provai un senso di conforto e di gioia, e ricordo che rimasi ad ascoltare fin quando una voce brusca e 
autoritaria interruppe quel momento magico: “ADUNATA!” Che delusione! Sarei rimasto lì per ore.
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